











PLAN DE FOMENTO DE LA LECTURA 2004/2007
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el indice de lectura darfa un salto del 55,5% al 60,8%,
lo que elevaria la cifra de lectores que leyeron al
menos un libro en 2006 a 23,2 millones.

En este 60,8% se distinguen grandes grupos segun el
nimero de libros que leyeron el pasado ano:

El 28,0% lee entre 1y 4 libros al afo.
El 21,7% lee entre 5 y 12 libros al ano.
El 10,1% lee mas de 12 libros al ano.

* El 1,0% no sabe o no contesta.

Entre los lectores frecuentes:

* Leyeron entre 5 y 8 libros en el afo.

e Dedicaron a la lectura una media de 6,1 horas
semanales.

* Un 40,8% dedicaron entre 3 y 5 horas semanales.

El perfil predominante de lector espaiiol es el de una
mujer, joven, con estudios universitarios, que vive en
una gran ciudad y que lee fundamentalmente novela.



INSTRUMENTOS DE ANALISIS

Namero de libros leidos al afio

BNo lee

mLee entre 1y 4 libros
OlLee entre 5y 12 libros
OLee mas de 12 libros
m No sabe o no contesta

na

El 81% de los lectores de libros se declararon a su
vez lectores de periddicos.

Leen periédicos

68,80%
No lectores

Lectores de 81%

libros

60% 75% 80% 85%

Por franjas de edad, la tasa de lectura es mis eleva-
da conforme mas joven es el grupo de edad. Los jove-
nes entre 14 y 24 anos son los que mas leen (72,10%),
seguidos por los de entre 25 y 34 anos (66,10%).

Entre las personas de 35 a 44 afios este porcentaje se
reduce al 60,10% y este descenso aumenta a medida
que crece la franja de edad:

* 56,20% entre 45-54 afos.
* 48,30% entre 55-64 afos.
* 31,10% entre 65 y mds anos.

Porcentaje de lectores por franjas de edad

Edad

Por sexos, las mujeres son las que mas leyeron: un
59,60% de mujeres son lectoras, frente a un 51,40% de
hombres lectores.

El indice de lectura es también proporcional al nivel
de estudios, siendo los universitarios los que mas leen.

También se analiza la compra de los libros, por sus
materias, lugares de compra, etc.

En 2006 el 40,60% de los entrevistados compré algin
libro no de texto, con una media de 9,3 libros por
comprador al ano. El porcentaje mayoritario adquirié
entre 1y 5 libros.

Compra todo tipo de libros

49,40%
m Compra
B No compra
50,60%

El 72,30% de los lectores frecuentes compré libros
que no son de texto, frente al 42,90% de los lectores
ocasionales y al 11,50% de los no lectores, que com-
praron para regalo o para el hogar.

Lugares de compra de libros

@ Librerias
| Otros

47 40%
5260%

Si incluimos los libros de texto, el porcentaje de per-
sonas que compraron algin libro sube al 50,60% y la
media se sitia entonces en 12,3 libros por comprador.
Como conclusion, se puede afirmar que uno de cada
dos espanioles compré al menos un libro en 2006.

Respecto a las bibliotecas, el porcentaje de usuarios
que acude al menos una vez al trimestre es:

* Un 18,70% de los entrevistados.
* Un 30,10% de los que se declaran lectores fre-
cuentes.
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* Un 21,20% de los lectores ocasionales.

* Un 6,20% de los no lectores, que van a estudiar,
leer periddicos y consultar medios audiovisuales.

* Un 55,90% de los que acuden ha sacado en prés-
tamo libros en el Gltimo trimestre.

En resumen, en el 2006 se consolidaron las tenden-
cias de los ultimos anos:

* Las mujeres leen mas que los hombres.

* A mayor edad hay menos lectores.

* Se lee principalmente novela.

* El idioma de lectura habitual es el castellano.
* La motivacion para leer es el entretenimiento.

Los datos de la poblacion menor de 14 afios se
obtienen desde el ano 2005 y se analizan aparte de los
correspondientes al resto de la poblacion. En el estu-
dio del segundo trimestre de 2007 se introduce la
novedad de dedicar por primera vez un capitulo a ana-
lizar los habitos de lectura en los menores de 10 a 13
anos. Entre las conclusiones del informe cabe destacar
que en esa franja de edad, el porcentaje total de lecto-
res asciende al 90,3% en el primer semestre del ano.
De ellos, el 73,6% leen diaria o semanalmente y el
17,6% leen alguna vez al mes o al trimestre.

Revela, ademds que este grupo de poblacion es el
que mas lee en Espafia, que la media de libros leidos
al aflo por estos nifios es de 7,5 y que dedican 4,1
horas semanales de su tiempo a la lectura.

El 64,2% afirman leer por eleccion propia y el 35,8%
restante de lectores lo hacen por recomendacion aun-
que no les gusta (12,7%) o bien leen por obligacién o
por estudios (23,1%). El porcentaje de lectores que
leen por eleccion propia del siguiente tramo de edad,
de 14 a 24 anos, es del 53,5%.

Por sexos, las nifas leen mas por eleccion propia
que los ninos.

En los hogares de estos lectores, el 71,9% de los
padres leen habitualmente y un 80,1% les ha compra-
do o regalado libros en el dltimo afo.

Entre los encuestados, el 93,1% de los ninos lectores
afirman que en su colegio los profesores les animan a
la lectura.

Contacto
www.federacioneditores.org/SectorEdit/Documen-
tos.asp
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*@ 2 B. Estadisticas de bibliotecas publicas espafnolas

Segun el art. 12 de la nueva Ley de la lectura, del libro
y las bibliotecas “Las administraciones publicas, en el
ambito de sus respectivas competencias, garantizaran
el acceso de los ciudadanos a las bibliotecas con la
finalidad de promover la difusién del pensamiento y la
cultura contribuyendo a la transformacion de la infor-
macion en conocimiento, y al desarrollo cultural y la
investigacion”.

Para obtener un conocimiento preciso del estado en
el que se encuentran nuestras bibliotecas, sus caren-
cias, puntos fuertes y débiles se elabora un conjunto
de estadisticas que permiten tener esa vision mas cer-
tera y completa.

El objetivo es elaborar instrumentos de analisis sobre
el estado de las bibliotecas publicas espafolas para
proporcionar informacion sobre sus actividades tanto
para la sociedad en general como para las distintas
instituciones implicadas en su gestion y funcionamien-
to. Con ese fin se facilitan datos ttiles para el correc-
to desarrollo de la politica bibliotecaria, datos que
contribuyan a un mejor conocimiento de la realidad de
este servicio publico y permitan calibrar el papel que
estas bibliotecas desempefian, como instituciones cul-
turales, educativas y de informacion, esenciales para el
fomento de la lectura y el acceso a la informacion por
parte de los ciudadanos.

Acciones

* Elaboracion de unas estadisticas especificas de
bibliotecas publicas con una periodicidad anual, a
partir de los datos que recogen las CC.AA., con
arreglo a normas estadisticas internacionales para
bibliotecas: norma ISO 2789 '"Information and
documentation -- International library statistics".

* Preparacion de la edicidon impresa y su distribu-
cién, asi como su publicacion a través de la pagi-
na web del Ministerio de Cultura: www.mcu.es/
bibliotecas/MC/EBP/index.html

* A partir de los datos obtenidos, realizar analisis y
diagnoésticos que faciliten la toma de decisiones,
el establecimiento de nuevos programas dirigidos
a sectores especificos, y que ayuden a identificar
aquellos factores que dilatan el desarrollo de los
habitos lectores.

* Para 2007, realizacion del estudio sobre las biblio-
tecas publicas espanolas: Las bibliotecas piiblicas
en Espania. Dindmicas de desarrollo al comenzar
el siglo XXI. 1a finalidad de este estudio es cono-
cer la evolucion que se esta produciendo en las
bibliotecas publicas en Espana en los ultimos
anos, a partir de los pardmetros analizados para el
periodo 1990-2000 y en referencia a las nuevas
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‘a 2 C. Censo de actividades de Fomento de la Lectura

Su objetivo es dar a conocer las mds destacables acti-
vidades de promocion de la lectura, que desarrollan
en Espana las instituciones publicas y privadas, y ayu-
dar a los interesados en promover este tipo de activi-
dades aportando datos de caracter objetivo sobre
experiencias, documentacion, bibliografia, etc.

Acciones
Este censo se elaboré por primera vez en 2001, en

colaboracion con la Fundacién Germian Sinchez
Ruipérez. Desde entonces se han anadido las diferen-

Ambitos de actividad

13

730

125

@ Bibliotecas 730
O Centros educativos 254
B Medios de comunicacion 16 O Otros ambitos 106

O Librerias 43

tes actividades y Planes de Lectura de las
Comunidades Autonomas que se han desarrollado en
estos anos. En el 2007 se ha seguido en la misma linea
y cada vez son mas las actividades censadas.

La Subdireccion General de Promocion del Libro, la
Lectura y las Letras Espanolas ha incorporado las acti-
vidades premiadas en las Campanas de Animacion a la
Lectura “Maria Moliner” en municipios de menos de
50.000 habitantes desde el afio 1998.

El censo se puede consultar en una base de datos y
esta clasificado por tipo de actividad, entidades orga-
nizadoras, publico, objetivo, etc.

W Bibliotecas escolares 125
B Hogares 125

O Hospitales 13
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Elaborado por CEGAL, se trata de dar una visién deta-
llada del mundo de las librerfas, como principales
puntos de venta de libros. Sus objetivos son “actualizar
el censo de librerfas, hacer un seguimiento anual de la
evolucion del mundo librero y profundizar en el cono-
cimiento de la economia de estos establecimientos”.

Acciones

A través de la subvencion nominativa que recibe la
Confederacion Espanola de Gremios y Asociaciones
de Libreros (CEGAL), se desarrolla un sistema de infor-
macion estadistica para el estudio, analisis y reflexion
continuada sobre la situacion y la evolucion de las
librerias espanolas.

Se trata de un trabajo continuado para obtener datos
fiables e historicos y realizar una tarea de comparacion
de datos entre las librerias espafolas, con el fin de
determinar su incidencia en el entorno de la lectura.

En marzo de 2006 se presentd un nuevo Mapa de la
libreria, que permite obtener una fotograffa de la
situacion del sector, que puede compararse con el pri-
mer mapa, realizado en los afios 1998-1999. Una de las
conclusiones advierte de la pérdida de cuota de mer-

‘@ 2 D. Observatorio de la libreria

cado, con la consiguiente debilitacion del canal libre-
ria (49,10% del total de ventas en 2004). Asimismo,
observa que hay mis cierres que aperturas de libreri-
as en los seis Ultimos afos: una apertura anual de 75
librerias no compensa los 90 establecimientos que cie-
rran en un ano. Como dato positivo esta el incremen-
to de las ventas de libros por habitante en Espana, al
pasar de 62,4 euros/habitante en 2000, a 66,7
euros/habitante en 2004.

En el censo de librerias identificadas de 2005 se han
contabilizado 4.280 comercios, considerando Unica-
mente los que tienen la venta de libros como actividad
principal.

Se han censado 2.848 librerias pequefias que repre-
sentan el 67% del total de librerias, lo que significa que
esta tipologia de establecimientos constituye una
amplia red de distribucion de libros por toda Espana.

Censo de librerias

Librerias grandes [281] Mas de 600.000 al afo
Librerias medianas-grandes  [370] De 300.000 a 600.000 al afo
Librerias medianas-pequenas [781] De 150.000 a 300.000 al afo
Librerias pequenas [2.848] Menos de 150.000 al afho
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15 %

9 %

O General

En otros paises de la UE-15, las cadenas de librerias
concentran un porcentaje igual o superior al 20% de
las ventas del mercado interior, porcentaje que en
Espana fue del 14,70% en 2003.

Ademas del Mapa de la Libreria se han desarrollado
otro tipo de informes, como el Sistema de Indicadores
Estadisticos y de Gestion de la Libreria en Espana, que
nos permite conocer el posicionamiento de cada libre-
ria dentro de un contexto de librerias de caracteristi-
cas similares, ver la evolucion de las empresas del sec-
tor y proponer estrategias empresariales para mejorar
la gestion.

Desglose de las

88,8 85,7
90 1 81,5

80 -
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50 -

30 1

20 - 6,1 8,9

10,3
5 2,8 4
10 - 4 1.5 11

08 9

0,83,2

Librerias pequenas

76 %

E Especializada m General con
especializacion

Los indicadores de gestion econdémica confirman un
hecho que se registr6 en el estudio realizado el afio
pasado: el libro continta siendo un producto caro de
vender. La razén es que requiere una dotacion de per-
sonal mayor que otras actividades.

En cuanto al grado de informatizacion, mas del 75%
de las librerias grandes y medianas espafolas tienen
informatizadas sus existencias, entre el 25% y el 45%
realiza sus pedidos por Internet, y entre el 15% y el
30% utiliza el SINLI (Sistema de Informacion
Normalizado para el Libro). Por el contrario el estudio
sefiala que la mayoria de las librerfas pequenas no

ventas de la libreria

70,3

54,3

35,7 35,2

12,9 21,2

a5 28,1

22,4

0,9 71
0.3 2,5 08 4

0 T T
Grandes

Medianas- grandes

B Ventas en libros
O Ventas en musica y libros

Medianas- pequefas

B Ventas en revistas y quiosco
@ Ventas en otros productos

Pequenas

Pequenas- grandes Muy pequenas

B Ventas en quiosco
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poseen ordenador para gestionar sus fondos, utilizan-
do el fax y el teléfono como medio de comunicacion
con sus proveedores.

Asimismo, en este afio se ha firmado un convenio
para la elaboracion de un informe sobre la comercia-
lizacién del Libro en Espafia y la cuantificacion e
importancia de la presencia de las librerias, en ella.
Este estudio informara de los puntos fuertes y débiles
en la cadena de distribucion.

Libreria asociada a CEGAL

Entidades colaboradoras

Confederacion Espanola de Gremios y Asociaciones
de Libreros (CEGAL).
www.cegal.es
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*@ 2 E. Panoramica de las 52 Bibliotecas Publicas del Estado

El objetivo es proporcionar informacion sobre las acti-
vidades que llevan a cabo las Bibliotecas Publicas del
Estado (BPE), el volumen de sus fondos y la riqueza
de su patrimonio, la amplitud de sus usuarios y servi-
cios, el equipamiento e instalaciones, la incorporacion
de las nuevas tecnologias, los gastos y su personal, asi
como su grado de crecimiento, ya que son centros de
especial importancia para el desarrollo cultural del
pais y el acceso a la informacién de los ciudadanos.
Ademas, constituyen la red bibliotecaria mas importan-
te de cuantas existen en Espafa, debido a su presen-
cia y extension por todo el territorio nacional.

Acciones

* Recogida de datos estadisticos de las 52 Bibliotecas
Publicas del Estado (BPE), con arreglo a las normas
estadisticas internacionales para bibliotecas y con
una periodicidad anual.

* Analisis y estudio.

* Preparacion de la edicion impresa y su distribucion.

¢ Publicacién en Internet: www.mcu.es/bibliote-
cas/MC/EBPE/Index.html

BPE de Melilla
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*& 2 E Congreso Nacional de Bibliotecas Publicas

Los congresos son el mejor foro para el conocimiento
y puesta en comun de propuestas y problemas, para
aprender unos de otros y tener una vision global del
funcionamiento de las bibliotecas publicas.

Como parte de la actuacion para la promocién de las
bibliotecas, su potenciacion y la formacion de sus pro-
fesionales, la Subdireccion General de Coordinacion
Bibliotecaria organizé y coordiné el III Congreso
Nacional de Bibliotecas Publicas, que en esta ocasion
tuvo lugar los dias 29 y 30 de noviembre y 1 de
diciembre de 2006, en Murcia, bajo el lema: La biblio-
teca piiblica, espacio ciudadano. Se estructurd en tres
jornadas, cada una de ellas dedicada a un tema:

* La biblioteca publica, ambito de aprendizaje.

* La biblioteca publica: nuevos espacios, servicios
emergentes.

* La biblioteca publica y el entorno digital.

Entidades colaboradoras 37

Comunidades y Ciudades Auténomas, Federacion
Espafiola de Municipios y Provincias (FEMP), funda-
ciones y asociaciones profesionales.
http://travesia.mcu.es/documentos/Congreso_3bp/act
as_congreso3bp.pdf

BPE de Murcia
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*@ 2 H. Observatorio de la Lectura y del Libro

La Disposicion adicional segunda de la Ley 10/2007,
de 22 de junio, de la lectura, el libro y las bibliotecas,
prevé la creacion del Observatorio de la Lectura y del
Libro.

Para dar cumplimiento a este precepto, el Ministerio
de Cultura estda instruyendo la creacion del Obser-
vatorio, como un 6rgano dependiente del Ministerio
de Cultura, que proporcionard un andlisis permanente
de la situacion del libro, la lectura y las bibliotecas en
su conjunto.

La creacion del Observatorio se fundamenta en:

* La importancia actual y potencial del sector edito-
rial espanol.

e La proyeccion universal de la lengua espanola.

* La necesidad de un seguimiento continuo de los
cambios en el sector del libro, con el afianzamien-
to de las nuevas tecnologias.

* La necesidad de un adecuado estudio y propues-
ta de mejora del sistema bibliotecario.

* La importancia de conocer y acordar propuestas
dirigidas a la mejora de incentivos a la creacion
literaria.

* El reconocimiento de la importancia de la labor
desempenada por los traductores y la necesidad
de apoyarla.

* La conveniencia de una puesta en comun de
experiencias y opiniones sobre el diseno y la
implementacion de los distintos planes de fomen-
to de la lectura.

* Con caricter general, la cooperacion y asistencia
activas entre las distintas administraciones y el
sector del libro, en todo diseno de politicas sobre
el libro y la lectura.

Le corresponde al Observatorio promover la colabo-
racion institucional, en especial con observatorios u
organos de similares funciones que existan en las
administraciones auténomas. Una de sus principales
funciones serd la de poner en comun y analizar toda
la informacién de la que ya disponemos gracias a los
instrumentos de analisis nombrados en este Plan, mas
otros estudios elaborados por otras entidades y las dis-
tintas comunidades auténomas.

Dicho Observatorio nace como consecuencia de los
encuentros con el sector y la necesidad de mantener un
constante conocimiento de la realidad del comercio del
libro y de los habitos culturales de los ciudadanos.

La creacion de este 6rgano ya se ha iniciado y a tal
efecto se ha contactado con el sector y con otros
Departamentos implicados que tendran representacion
en el Observatorio.
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